
Case: Carlsberg

Netcompany er en succesfuld, dansk, forretningsorienteret 
IT-konsulentvirksomhed med over 150 ansatte. Vi udvikler administrative 
systemer, selvbetjeningsløsninger, portaler og serviceorienterede arkitek-
turer på moderne teknologier. Vores kunder er store og mellemstore 
danske og internationale virksomheder i den private og o�entlige sektor.
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Central web-platform til verdenskendt brand
Carlsberg er et verdenskendt brand, hvor ansigtet udadtil spiller en forret-
ningskritisk rolle. Den tidligere koncern web-portal var af ældre dato og 
levede ikke op til kravene til en moderne, funktionel og brugervenlig web-
portal. Netcompany har derfor hjulpet Carlsberg over på en ny web-platform 
baseret på Microsoft O�ce SharePoint Server 2007.

Udfordring
Løsningen stiller store krav til interaktivitet og målrettet branding mod 
kunderne, hvorfor løsningen er konstrueret med henblik på nemme og 
brugervenlige administrationsværktøjer, der sikrer at portalen nemt holdes 
levende og opdateret. Samtidigt er løsningen opsat generisk, så den centrale 
platform benyttes til de udenlandske selskaber, med store besparelser på 
hosting og udvikling til følge.

Løsning
Den nye koncernportal signalerer et moderne og imødekommende brand, 
hvor informativt indhold er struktureret efter målgrupper og interaktive 
funktionaliteter underbygger professionalismen.

"En brugervenlig og fremtidssikret løsning som denne gør det muligt for os 
at arbejde langt mere strategisk med vores corporate brand på internettet. 
Det gælder ikke bare i Danmark, men også i mange andre af vores nøgle 
markeder, hvor vi planlægger at lancere �ere sites på platformen i samarbe-
jde med vores datterselskaber", forklarer Web Communications Manager Tine 
Marie Kirkegaard.

Torsdag den 4. oktober 2007 kårede Dagbladet Børsen det nye web-site som 
årets bedste website for børsnoterede selskaber. Kåringen var baseret på 
1000 brugeres vurdering af de 19 OMCX-selskaber på Fondsbørsen. 

Børsen skrev bl.a. ”Mens Carlsberg scorede højt på parametre som konkret 
investorinformation, brugernes kendskab og brug af hjemmesiden, så var 
verdens femtestørste bryggeri de øvrige konkurrenter overlegen, når det 
gjaldt design og brugervenlighed”. 


